KAMPAGNE Toyota i()

Zu Gast beil John

Toyota stellt sein neues Modell i(Q vor. Dabei geht das Marketing un-
gewohnliche Wege. Die Prelaunch-Kampagne fiir das ultrakompakte
Citymobil setzt auf Nihe zur Zielgruppe und - Events. In den Stadt-
zentren sechs deutscher Grofistidte wurden deshalb Ladenlokale
gemietet und in stylishe Lounges verwandelt. ,, Johns Appartement“
blieb pro Stadt vier Wochen gedffnet. Tausende junger Stddter kamen
und chillten. Sie tranken Kaffee, Prosecco und Smoothies, surften im
Internet oder spielten an der Konsole. Oder sie genossen eine der iiber
70 Abendveranstaltungen. Dazu gehérten Konzerte, Lesungen, Comedy,
Mode-Shootings, Vortrdge und DJ-Abende. Der stille und doch viel
bewunderte Star in der Lounge: der Toyota iQQ.
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ohn? Wer ist eigentlich John? Diese Frage stellten

sich Menschen in Kéln, Hamburg, Berlin, Frank-

furt, Miinchen und Stuttgart, wenn sie mitten in der

City an einem violett verklebten Schaufenster vor-

beigingen. Ein Schriftzug verriet lediglich: ,,Johns
Appartement. Erlebe den iQ.“ Daneben ein Countdown
auf einem Flatscreen. Das Geheimnis wurde mit dem
Tag der Er6ffnung geliiftet. ,Johns Appartement” ent-
puppte sich als Lifestyle-Lounge mit eigener Bar, ele-
ganten Couches, einem heimeligen Raumkonzept mit
Wohnzimmeranmutung inklusive Zimmerpflanzen —
und Auto. SchlieBlich ist der iQ so klein, dass er be-
quem in die gute Stube passt.

Ein Auto im Appartement — das mag diejenigen
iiberrascht haben, die glaubten, neue Modelle wiirden
stets in kithlen Showrooms ausgestellt, in denen be-
flissene Verkdufer technische Details preisen. Alle
anderen dirften wissen, dass Toyota bei Neueinfiih-
rungen gern einmal ungewdhnliche Wege geht. Da
wurde schon einmal fiir den Toyota Aygo eine komp-

Toyota Deutschland.

EKKARDT SENSENDORF,

Leiter Kommunikation Marketing

lette Community im Internet aufgebaut, bevor der
Wagen tberhaupt in den Handel kam. Oder fiir den
Toyota Auris iiber die Media-Agentur Zenithmedia
national simtliche Plakatfldchen belegt. Und nun also
,Johns*.

Johns Appartement. Warum?

Die Idee ist auBergewohnlich. Aber das sind viele Ide-
en, und umgesetzt werden miissen sie deshalb noch
lange nicht. Tatsdchlich geht es um die moglichst ad-
dquate Zielgruppenansprache. Jedes Modell richtet
sich an eine ganz bestimmte Zielgruppe, deren Bediirf-
nisse analysiert werden und auf deren Ansprache das
Marketing ausgerichtet wird. Die richtige Kampagne
fiir ein Toyota-Modell ist nicht die schrigste oder die
coolste oder die auBergewohnlichste, sondern die, mit
der die Zielgruppe am besten angesprochen werden
kann.
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MUNCHEN
Ein Blickfang in
der City: Johns
Appartement in
der Reichen-
bachstraBle in
Miinchen.

KAMPAGNE

Toyota i()

DERTOYOTAIQ -
I STEHT FUR ,INNOVATIV* UND Q FUR ,QUALITAT*

Das ultrakompakte Citymobil misst weniger als drei Meter,
bietet aber Platz fiir drei Erwachsene und ein Kind oder
Gepack. Wie das funktioniert? Die Ingenieure nennen es
.Packaging”, die Kunst, alle nétigen Komponenten
maglichst intelligent und platzsparend im Fahrzeug
unterzubringen. In diesem Fall machen sechs technische
Innovationen den iQ zum kleinsten Viersitzer der Welt:
neues Differenzial, neues Lenkgetriebe, asymmetrisches
Armaturenbrett, kompakte Klimatisierungs- und Liftungs-
einheit, neuartige Sitzrahmenkonstruktion und ein
besonders flacher Tank, der direkt unter dem Fahrzeug-
boden untergebracht wurde — das alles ohne Abstriche bei
der Sicherheit. Positiv bewertet wurde dabei der weltweit
erste Heck-Airbag fiir Riicksitzpassagiere. Und auch in
Sachen Umweltfreundlichkeit fahrt der iQ mit einem
Verbrauch von 4,2 Litern (auf 100 km) und einem Ausstof3
von 99 Gramm CO2 je Kilometer ganz vorne mit.

FRANKFURT

Der iQ richtet sich an junge Menschen, die in der Stadt
mobil sein wollen und gleichzeitig einen gewissen
Komfort zu schidtzen wissen. Das konnen Singles sein,
die gern mal mehr als einen Beifahrer mitnehmen
mochten, oder Familien, die einen Zweitwagen suchen,
der die Anforderungen an moderne Mobilitdt in der
Stadt erfiillt, der also viel Platz im Innenraum bietet,
geringe Emissionen, niedrigen Verbrauch und der kei-
ne Probleme bei der Parkplatzsuche bereitet.

Diese Zielgruppe ist in den Innenstddten perfekt
anzutreffen. So lag es nahe, den iQ ebenfalls in die
City zu bringen, ihn quasi schon vorab in dem Stadt-
bild zu verankern, zu dem er ab 2009 gehéren soll. Und
weil Menschen in Innenstddten oft gestresst, abgehetzt
und miide sind, bietet ,Johns Appartement” ihnen das,
wonach sie sich heimlich sehnen: eine Oase zum Ent-
spannen, Verweilen, Chillen. Und wihrend die geisti-
gen Batterien wieder aufgeladen werden, erfreut sich
das Auge an der schonen Einrichtung —und am Design
des iQ. Fiir alle, die Innenstéddte tagstiber lieber mei-
den, lockte ,Johns Appartement“ abends mit einem
umfangreichen Veranstaltungsprogramm. Rund ein
Dutzend Events organisierte die Kélner Agentur Avant-
garde in ,,Johns Appartement” — pro Stadt. In Kéln gab
sich gleich zur Er6ffnung Formel 1-Pilot Jarno Trulli
die Ehre. Er lud zur exklusiven Weinprobe mit kost-

Johns Appartements - hier in Frankfurt — wurde vom
danischen Einrichtungshaus Boconcept ausgestattet.
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lichen Rebenséften von seinem eigenen Weingut. In
Berlin und Frankfurt las Ralf Husmann, Grimme-
Preistrdger und Autor der Kultserien Stromberg und
Dr. Psycho, aus seinem ersten Roman Nicht mein Tag.
In Stuttgart und Miinchen berichtete Speed-Ski-Berg-
steiger Benedikt Bchm von seinen Abenteuern auf den
hochsten Gipfeln der Welt.

In Hamburg begeisterten unter anderem der
,Extrabreit“-Sédnger Kai Hawaii und der Quatsch Co-
medy Club-Comedian Achim Knorr die Besucher von
Johns Appartement.

Wenn John am 13. Dezember in Stuttgart seinen
Abschied feiert, wird der Toyota iQ in der jungen, ur-
banen Zielgruppe bekannt sein — bereits tiber einen
Monat vor seiner offiziellen Einfithrung. Und John? Die
Frage nach seiner Identitdt soll nicht unbeantwortet
bleiben: John ist ein guter Freund der Toyota-Familie.
Von Beruf ist er Gastgeber und als solcher so perfekt,
dass er nicht einmal selbst in Erscheinung treten muss,
sondern unsichtbar bleibt. Aber seinem Gesptir fiir die
richtige Mischung aus Atmosphére, Entertainment
und Riickzugsméglichkeiten ist es zu verdanken, dass
so viele Besucher in Johns Appartement kamen. Und
manche von Johns Gédsten werden sicherlich im Januar
ein Wiedersehen mit dem iQ feiern — bei ihrem Toyota-

Héndler. von Ekkardt Sensendorf

KOLN

Formel 1-Pilot Jarno Trulli eréffnete
Johns Appartement in Kéln im Rahmen
einer exklusiven Weinprobe mit Sorten
vonh seinem eigenen Weingut.

DIE PRE-LAUNCH-KAMPAGNE
FUR DEN TOYOTA IQ

Frahjahr 2008:

Die Website www.buildyourig.com geht online
August 2008:

Die Website www.johns-appartement.de geht
mit einer Ankiindigungskampagne online:

1. bis 27. September: Johns Appartement in Kéln

8. September bis 4. Oktober: Johns Appartement in Berlin
2. Oktober: Vorstellung des Toyota iQ auf dem Pariser
Autosalon

4. bis 30. Oktober: Johns Appartement in Frankfurt

13. Oktober bis 8. November: Johns Appartement in
Miinchen

10. November bis 6. Dezember: Johns Appartement

in Hamburg

17. November bis 13. Dezember: Johns Appartement in
Stuttgart

Januar 2009: Premieren-Events bei einzelnen
Toyota-Handlern
Ab 24. Januar 2009: Offizieller Verkaufsstart.

14.
Okt

.Stromberg“-Autor Ralf Hussmann las am 15.
Wohns Appartement in Berlin aus
m ersten Roman . Nicht mein Tag".
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HAMBURG

In Hamburg traten
Besucher von Johns
Appartement am

November gegen
ay Mann, den

amtierenden Weltmeister
im TischfuBball, an.
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